REKLAMA OOH W POLSCE — Q1 2023
Izba Gospodarcza Reklamy Zewnetrznej przedstawia informacje dotyczacg wielkosci rynku OOH

w Polsce w pierwszym kwartale 2023 roku. Dane zostaty przygotowane we wspotpracy IGRZ i Domu
Mediowego STARCOM (Publicis Group).

Q1 2023 OOH. RYNEK

Q12023 115,80 min +5,6%

Estymowana wielkos¢ sprzedazy na rynku reklamy zewnetrznej OOH w Polsce w trzech
segmentach rynku reklamy zewnetrznej - KLASYCZNE OOH + CITY TRANSPORT + REKLAMA
DOOH zamkneta sie kwota w wysokosci 115,8 min PLN i byta wyzsza anizeli w pierwszym
kwartale 2022 roku o 5,6%.

Wzrost sprzedazy OOH w Q1 2023 na poziomie ponad 5% odpowiada estymowanemu wzrostowi
wszystkich medidw w tym okresie. Wptyw na ten wynik majg: utrzymanie dobrej koniunktury dla
reklamy OOH, zmiany cen sprzedazy powierzchni ekspozycyjnych na nosnikach reklamy OOH w
zwigzku z inflacjg i wiekszymi kosztami eksploatacji oraz rosngce udziaty sprzedazy na nosnikach
cyfrowych.

Patrzagc na wydatki promocyjno-reklamowe w poszczegdlnych sektorach mamy kontynuacje ich
udziatéw w sprzedazy na rynku OOH z catego ubiegtego roku. Dotyczy to zaréwno gtéwnych klientéw
reklamy OOH (,,handel”, ,telekomunikacja”, ,,media”, ,zywnosc¢”, ,czas wolny”), jak i powracajacych z
duza intensywnoscig na rynek OOH sektordw: ,podréze i turystyka”, ,finanse”, ,odziez i dodatki”,
,napoje i alkohole”. Takze w Q1 2023.

Udziat sektorow w sprzedazy OOH w Q1 2023:

Q1 00H 2023 SEKTOR [ 2022 ROK|
HANDEL 21% 22%
SPOLECZNE 15% 14%
TELEKOMUNIKACJA 15% 12%
MEDIA 13% 13%
ZYWNOSC 7% 6%
CZAS WOLNY 7% 7%
PODROZE | TURYSTYKA 7%

POZOSTALE SEKTORY 15%

RAZEM 100%

W Q1 2023 pozostaje zainteresowanie rynkiem reklamy OOH grup i organizacji spotfecznych,
organizacji non-profit, lokalnych i miejskich oraz wspomaganych przez jednostki samorzagdowe oraz
rzgdowe. Od poczatku tego roku obserwujemy wzmozone kampanie zwigzane z ochrong $rodowiska
naturalnego i pozyskiwaniem energii ze zrodet odnawialnych oraz propagujacych niektére inicjatywy
rzadu i spoétek skarbu panstwa.



Wptyw poszczegdlnych segmentdw rynku reklamy OOH na wynik Q1 2023.

Q1 2023. KLASYCZNE OOH

Q12023 80,70 min -6,5%

W Q1 2023 roku wielkos¢ sprzedazy klasycznego OOH wyniosta 80,70 min PLN i byfa nizsza
w stosunku do tego samego okresu roku ubiegtego o0 6,5%.

W klasycznym OOH gtéwne przychody generujg tradycyjnie dwa rodzaje nosnikéw: Citylight (w grupie
nosnikéw podswietlanych) oraz Billboard 18 m? (w grupie nosnikéw tradycyjnych). W Q1 2023
sprzedaz powierzchni ekspozycyjnych na tych nosnikach stanowita ponad 65% przychodéw.

Mniejsza sprzedaz w klasycznym OOH jest zwigzana ze spadkiem podazy powierzchni ekspozycyjnych
tradycyjnych no$nikéw, zwtaszcza w formacie 12 m2. Jednym z tego powoddw jest ograniczenie ich
liczby wskutek wejscia w zycie uchwat krajobrazowych. Ponadto wydatki klientéw w wiekszym stopniu
lokowane sg na nosnikach podswietlanych oraz nalezgcych do DOOH.

Q1 2023. CITY TRANSPORT

Q12023 7,20min  +27,6%

W Q1 2023 roku wielkos¢ sprzedazy w City Transporcie wyniosta 7,20 min PLN i byta wyisza
w stosunku do tego samego okresu roku ubiegtego o 27,6%.

Reklama w City Transporcie wykorzystujgca zewnetrzne powierzchnie oraz wewnetrzne przestrzenie
pojazdéw komunikacji miejskiej trafia zwtaszcza do ludzi najbardziej mobilnych, dla ktérych
rozwigzania ekologiczne sg wazne. Istotng i atrakcyjng grupg odbiorcdw reklam na autobusach s3 tez
kierowcy i ich wspdtpasazerowie. Dlatego obserwujemy wzrost akcji informacyjnych, promocyjnych i
reklamowych skierowanych do tych wtasnie grup konsumentdéw. Z informacji opublikowanej przez
Zarzad Transportu Miejskiego w Warszawie wynika, ze w ubiegltym roku liczba przewiezionych
pasazeréw wzrosta o blisko 37% w poréwnaniu do roku 2021. Trend ten utrzymywac sie bedzie takze
w 2023 roku.

Wart podkreslenia jest fakt, ze reklamy w City Transporcie nie sg przypisane do lokalizacji - nie sg
statym elementem krajobrazu miasta, a pojazdy publicznego transportu zbiorowego pojawiajg sie w
lokalizacjach, gdzie stacjonarny outdoor jest ograniczony lub w ogdle nieobecny. Komercyjne akcje
eventowe i ambientowe w komunikacji publicznej angazujg pasazeréw i budujg jej pozytywny
wizerunek, przyczyniajgc sie do promocji transportu publicznego. Co wiecej - przynoszg miastom
znaczne korzysci ekonomiczne.



Q1 2023. REKLAMA DOOH

Q12023 27,90min +57,4%

W Q1 2023 sprzedaz DOOH wyniosta 27,90 min PLN i byta wyisza anizeli w tym samym
okresie ubiegtego roku o 57,4%.

Udziat reklamy cyfrowej w rynku OOH wynidst w Q1 2023 ponad 24%. W tym samym okresie 2022
roku byt na poziomie 16,2%, a w catym ubiegtym roku 19,3%.

Trend wzrostowy w tym segmencie wynika z rosnacej liczby nosnikdw cyfrowych dostepnych na rynku
OOH oraz upowszechniania procesu automatyzacji zakupu i emisji reklam, w tym zastosowania
programatycznego modelu zakupu.

PROGNOZA 2023

Nasza prognoza utrzymuje oczekiwanie w roku 2023 stabilizacji udziatow reklamy OOH na rynku
medidow oraz dynamiki wzrostu na poziomie jednocyfrowym. Liczymy takie, ze w roku wyborczym
nieznaczny, ale pozytywny wptyw na wynik sprzedaiy bedzie mie¢ kampania wyborcza do
parlamentu.

W pierwszej potowie czerwca odbedzie sie w Lizbonie Kongres World Out Of Home Organization z
udziatem wszystkich wiodgcych firm OOH na Swiecie. Gtownymi tematami tego wydarzenia bedg
miedzy innymi:

Rosngce znaczenie wykorzystania danych w reklamie OOH,;

Wieksze zaangazowanie reklamy OOH na rynku mediéw dzieki pomiarowi widowni;

Zmiany w zasadach sprzedazy reklamy OOH — utatwienia dzieki automatyzacji i Programmatic.
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